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Urheberrechtlich geschitztes und vertrauliches Material

Mit dem Erhalt dieses Dokuments stimmen Sie der vertraulichen Behandlung des Inhalts zu. Dieses Dokument
und alle hierin enthaltenen Informationen sind Eigentum von Capgemini Consulting und TRANSPOREON.

Ohne die ausdriickliche schriftliche Genehmigung von Capgemini und TRANSPOREON darf kein Teil dieser
Publikation vervielfaltigt oder ibertragen werden, unabhéngig davon, auf welche Art und Weise oder mit welchen
Mitteln dies geschieht. Ausgenommen davon sind Kopien, die vom Kunden zum Zweck der Evaluierung intern
erstellt und verbreitet werden.

Die hier enthaltenen Informationen sind vertraulich und bevorrechtet, ihre Verdffentlichung wirde Wettbewerber
und Anbieter dhnlicher Dienstleistungen bedeutend begiinstigen. Das vorliegende Material beinhaltet Kenntnisse,
Methodiken und Konzepte, die uUber weitreichende Recherchen und Entwicklungen von Capgemini Consulting
und TRANSPOREON gewonnen wurden. Ohne die ausdriickliche schriftliche Genehmigung von Capgemini und
TRANSPOREON darf diese Publikation, Kopien oder Ausziige hiervon unter keinen Umstanden auerhalb des
internen Kundenumfelds vervielféltigt werden.

Capgemini Consulting und TRANSPOREON sind der Auffassung, dass die Verwendung oder Freigabe von in
diesem Dokument enthaltenen Informationen fiir Zwecke, die Uber die Evaluierung der Information durch den
Kunden fur interne Zwecke hinausgeht, verboten ist. Hierin enthaltene Materialien und Informationen fallen nicht
unter den Freedom of Information Act. Der Kunde kann dieses Dokument und zugehdrige Materialien fr interne
Zwecke aufbewahren.
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Dies ist die fuinfte Ausgabe des Transport Market Monitors, in der die Entwicklungen des européischen
Transportmarktes dargestellt werden. Sie beinhaltet die Zahlen fur das dritte Quartal 2010. Im
Allgemeinen ist der Preissteigerungstrend, der in Q1 2010 begann, in Q3 2010 deutlich abgeflacht. Die
Transportpreise zeigten wahrend des dritten Quartals 2010, verglichen mit Q2, nur eine begrenzte
Erhéhung:

Die Transportpreise sind in Q3 2010 nur begrenzt um 0,8%
(Index 101,7) im Vergleich zum vorangegangenen Quartal
(Index 100,9) gestiegen.

Nach einer Zeit des Kapazitatsriickgangs ist der erneute
Anstieg der verfligbaren Kapazitaten einer der Haupttreiber
dieses Preisriickgangs. Der Kapazitatsindex stieg von Q2
2010 (Index 61,3) bis Ende Q3 2010 (Index 76,7) um 25,1%.

Dies ist die flinfte Ausgabe des
Transport Market Monitors. In
vierteljahrlich erscheinenden
Publikationen werden die

Entwicklungen des
Transportmarktes dargestellt
und weitere Marktthemen
diskutiert.

Der Preisindex liegt in Q3 2010 um 7,5 % hdoher (Index 101,7) als in Q3 2009 (Index 94,6),

allerdings auch 2,0% niedriger als in Q3 2008 (Index 103,8).

Ebenso wie der Preisindex in Q2 2010 (100,9), liegt auch der Preisindex in Q3 2010 (101,7) hoher
als das durchschnittliche Preisniveau im H1 2008 (100), der Zeit vor der Krise.

Der Kapazitatsindex liegt in Q3 2010 (Index 76,7) im Vergleich zu Q3 2009 (Index 104.7) um
26,7% tiefer und im Vergleich zu Quartal Q3 2008 (Index 93,7) um 18,1% tiefer.

Dies sind die Erkenntnisse des Transport Market Monitors von TRANSPOREON und Capgemini
Consulting, einer vierteljahrlichen Publikation, welche die Dynamik des Transportmarkts beleuchtet.
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Erhohte Kapazitdten begrenzen Preissteigerungen in Q3

2010

Dieser Abschnitt des Transport Market Monitors beschreibt die
langerfristigen Entwicklungen der Preise und Kapazitaten tber den
Zeitraum von 2008 bis zum dritten Quartal 2010.

In Q3 2010 (siehe Abbildung 1) ist im Vergleich zum zweiten Quartal
2010 (Index 100,9) eine begrenzte Preissteigerung um 0,8% (Index
101,7) zu verzeichnen. Fir das zweite Quartal in Folge blieb der
Preisindex damit nach der Wirtschaftskrise tber der Marke 100. Das
bedeutet, dass sich die Preise wieder auf dem Vorkrisenniveau in H1
2008 befinden, allerdings noch 2,0 Prozentpunkte unter dem
Preisindex von Q3 2008. Der starke Anstieg in Q2 2010 wurde (ber
den Sommer dieses Jahres gedampft. Dies ist vor allem auf einen
Anstieg der verfugbaren Kapazitaten und auf das Sinken der
Dieselpreise  (siehe Preis- und Dieselpreisindex, Seite 9)
zuriickzufihren..

Wie erwartet, haben sich die verfligbaren Kapazitaten (siehe auch
Ausgabe 4), die im Q2 ihren tiefsten Stand erreicht hatten, wieder
erholt. Der Hauptgrund dafir ist der saisonbedingte Riickgang der
Nachfrage in den Sommerferien. AuBerdem konnten Lieferanten mit
einer Erhohung ihrer Kapazitaten eine Antwort auf die positiven
Wirtschaftstrends gegeben und damit Einfluss auf den
Kapazitatsindex gehabt haben. Der Kapazititsindex stieg von 61,3
Indexpunkten in Q2 2010 auf 76,7 Indexpunkte in Q3 2010. Das
kommt einem Anstieg von 25,1% gleich. Der Anstieg verfligbarer
Kapazitidten in Q3 dampfte den Preissteigerungstrend, der von Q1
2010 an zu verzeichnen war. Der Kapazitatsindex lag im Q3 2010
(Index 76,7) 26,7% unter dem Wert aus dem Q3 2009 (Index 104,7)
und 18,1% unter dem Wert aus dem Q3 2008 (Index 93,7).

Die Preisanderungen von Q2 zu Q3 2010 sind mit den Anderungen
von Q2 zu Q3 2008 vergleichbar: eine leichte Preissteigerung von
0,7%. Wéhrend der Krise war dieses Muster nicht zu verzeichnen:
von Q2 zu Q3 2009 stieg der Preisindex um 5,3%. Dieser starke
Anstieg wurde wahrscheinlich  von der auflergewohnlichen
wirtschaftlichen Situation im Jahr 2009 hervorgerufen.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe

Alle Indizes in diesem Report
basieren auf der Logistik-
plattform TRANSPOREON mit
einem jahrlichen
Transportvolumen von ber 2
Milliarden Euro in allen
europdischen Landern.

Die Informationen werden
anonymisiert von Capgemini
Consulting aus der Plattform
erhoben und analysiert.

Preisindex auf Basis der
durchschn. Transportkosten
pro Kilometer im Zeitverlauf.

Der Kapazitatsindex resultiert
aus der durchschnittlichen
Anzahl von Geboten fiir
Transportanfragen im
Zeitverlauf. Der

Kapazitatsindex ist daher ein
Indikator fur "verfugbare
Kapazitat", also dem Verhaltnis
von absoluter Nachfrage und
Kapazitat.
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Abbildung 1: Preis- und Kapazitatsindex, Quartalszahlen (Q1 2008 — Q3 2010)
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Vergleicht man die Zahlen des zweiten und dritten Quartals 2010 mit Fiir alle Indi den di
denen des zweiten und dritten Quartals 2008, so wird deutlich, dass | il il
. L. . . . . Durchschnittswerte des 6-

sich der Preisindex bei zwei Indexpunkten unter dem Vorkrisenniveau ¥t e
(2008) stabilisiert hat. Im Jahr 2009 lag der Preisindex auf einem  Forfit s o)
Niveau von 94,6 Indexpunkten. Der Preisindex in Q3 2010 liegt daher =i A i o
um 7,1 Indexpunkte hoher als der Preisindex in Q3 20009. 10m

Zu erwarten ist, dass sich die Handelsvolumina dennoch langsamer
entwickeln werden als wahrend H1 2010. Dies Ubt weiterhin Druck [ ElEl 2R Sigiples e
auf die verfiigbaren Transportkapazititen auf dem Markt aus. FUESSURSREEEIE DN
Andererseits wird erwartet, dass sich die Kapazitdten — als Antwort auf | REEEREEN eI

die mangelnden Kapazitaten in Q2 2010 — wieder erhdhen werden.t,  [ICIEIERIEETITEY
Daher wird davon ausgegangen, dass sich das Preisniveau in Q4 2010 | e e dlliEEICs
ungefahr im Bereich des Niveaus von Q3 bewegen wird, wahrend sich ZEIIEASIERERIENENT

die verfligharen Kapazitaten nach dem Mangel in Q2 langsam erholen
werden.

! Die zahl der Neuanmeldungen mittelschwerer und schwerer LKWs hat im Q3 2010 im Vergleich zum Q3 2009 zugenommen und zeigt einen
positiven Trend. Quelle: ACEA, Association des Constructeurs Européens d’ Automobiles
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Sommerferien beeinflussen Augustpreise

Dieser Abschnitt des Transport Market Monitors beleuchtet die monatliche Entwicklung des Preis- und
Kapazitatsindex innerhalb der letzten 12 Monate. Abbildung 2 zeigt, dass die Preise von Februar bis Juli
anzogen, im August aber fielen. Im September stiegen die Preise wieder und erreichten fast das Niveau
des Monats Mai.

Abbildung 2: Preis- und Kapazitatsindex, monatlich (Okt. 2009 — Sept. 2010)
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Seit Mai stieg der Kapazitatsindex in vier Monaten vom niedrigsten Stand (56,7) bis auf 93,2
Indexpunkte im August. Der letzte Monat des dritten Quartals zeigt einen Rickgang bei den
verfugbaren Kapazitaten: im September sank der Kapazitatsindex auf 68,0 Indexpunkte (ein Riickgang
um 27% im Vergleich zum Monat August mit 93,2 Indexpunkten).

Auch in den Jahren 2008 und 2009 gingen die verfugbaren Kapazitaten jeweils im September zuriick.
Aufgrund dieses Verhaltens kann angenommen werden, dass die verfiigbaren Kapazitaten im Oktober
und November wieder ansteigen werden. Der Dezember bringt dann vermutlich einen Riickgang der
verfligharen Kapazitaten mit sich.

Abbildung 3 zeigt die monatliche Entwicklung des Preisindex in den letzten 12 Monaten im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum. Der Preisindex lag seit Januar 2010 ber dem Niveau des Vorjahres. Von Mai
bis Juli 2010 lag der Preisindex mehr als 11 Indexpunkte hoher als im gleichen Zeitraum des Vorjahres
(in Prozent bedeutet dies, dass die Transportpreise etwa 14% hoher lagen).

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe 6
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Abbildung 3: Preisindexvergleich, monatlich (Okt. 2008 — Sept. 2010)
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Letztes Jahr stiegen die Preise von Februar bis September kontinuierlich an. Dieses Jahr verhielt sich
der Preisindex etwas anders. VVon Februar bis Juli stiegen die Preise ebenfalls, aber im August sanken
sie wieder. Der Preisabfall im August kann zwei Griinde haben: Zum einen kann dies als normales,
saisonbedingtes Phdnomen gedeutet werden. Wegen des Wiedererstarkens der Wirtschaft kann es sein,
dass dieses Phidnomen letztes Jahr einfach nicht zu beobachten war. Zum anderen ist es moglich, dass
Unternehmen das Aufflllen ihrer Supply Chains beendet haben und dies einen zusétzlichen Riickgang
der Nachfrage bedeutete. Nachfrage und Angebot stabilisieren sich, was sich in einem geringeren
Einfluss auf die Transportkosten niederschlagt. Im direkten Vergleich der Preisindizes aus September
2009 und September 2010 sank der Unterschied auf 5,4 Indexpunkte.

Abbildung 4 vergleicht die monatliche Entwicklung des Kapazitatsindex im Verlauf der letzten 12
Monate mit dem gleichen Vorjahreszeitraum. Wie in den vorangegangenen Ausgaben bereits
beschrieben, unterliegt der Kapazititsindex einem saisonalen Muster. Der Kapazitatsindex lag nun fur
ein gesamtes Jahr unter dem Niveau des Vorjahres. Der grofite Unterschied im Kapazitatsindex war im
Mérz zu verzeichnen, als der Index von 2010 (128,0) 91 Punkte unter dem Index von 2009 (218,8) blieb
— aber hier handelte es sich um eine wirtschaftliche Ausnahmesituation. Dieser Unterschied verkleinerte
sich auf 16 Indexpunkte im September.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe 7
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Abbildung 4: Kapazitatsindexvergleich, monatlich (Okt. 2008 — Sept. 2010)
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Branchenfokus

Die allgemeine Transportdynamik greift zwar in allen Branchen, die
Trends konnen sich in den einzelnen Branchen jedoch
unterscheiden, die Dynamiken starker oder schwécher ausfallen. Die
Analyse des Transportpreisindex in verschiedenen Branchen zeigt
deutliche Unterschiede. Diese sind in Abbildung 5 grafisch  FEESSiE BREEREv A
dargestellt. Monitor werden vier
unterschiedliche Branchen
genauer analysiert.

Anmerkung: Die
TRANSPOREON Plattform
umfasst Transporte fiir
annahernd alle Branchen. In

Der Transportpreisindex der Holzindustrie wich wéhrend des dritten
Quartals 2010 von den Zahlen der anderen Branchen ab. Sie zeigte
als einzige der Branchen keinen Aufwartstrend. Dennoch liegen die
durchschnittlichen Zahlen des Preisindex seit dem Q2 2009 in der Holzindustrie und im Bereich
Kartonware / Druck im Vergleich zum Gesamtindex noch immer héher. Die Situation in Q3 2010 zeigt,
dass alle Branchenindizes innerhalb einer Spanne von 10 Indexpunkten vom Durchschnitt liegen.

Abbildung 5: Transportpreisindex nach Branche (Q1 2008 — Q3 2010)
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GrolRere Preisdifferenzen aufgrund hoherer Kapazitaten

Dieser Abschnitt beschaftigt sich mit der Transportmarktdynamik, indem er die Preisunterschiede
zwischen dem hochsten und dem niedrigsten Preisangebot pro Transportanfrage analysiert.

Abbildung 6: Kapazitatsindex und Preisdifferenz (Q1 2008 — Q3 2010)
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Abbildung 6 zeigt, dass die Preisdifferenz zwischen dem hochsten und dem niedrigsten Angebot pro
Transport von 13,2% Preisdifferenz in Q2 2010 auf 16,6% Preisdifferenz in Q3 2010 gestiegen ist.
Dieser Anstieg der Preisdifferenz deckt sich mit dem Anstieg der verfiigbaren Kapazitaten im Markt,
vergleicht man den Kapazitatsindex in Q2 2010 (61 Indexpunkte) mit den Zahlen aus Q3 2010 (76,7
Indexpunkte). Es ist davon auszugehen, dass die Preisdifferenz bei einer Annaherung von Angebot und
Nachfrage auf dem Transportmarkt weiter ansteigen wird.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe 10



@® Capgemini Consulting

- ey
_/;'/RANSPOREON

DER LOGISTIK-EFFIZIENZER.

Dieselpreisindex sinkt, wahrend Preisindex steigt

Dieser Abschnitt vergleicht den Preisindex mit dem
Dieselpreisindex (siehe Abbildung 7). Im Allgemeinen
scheint der Dieselpreisindex einem
dhnlichen Muster zu folgen wie der Preisindex. Es zeigt
sich eine klare Wirkung der Dieselpreise auf die Kosten
— also Preise. Dennoch zeigt eine detaillierte Analyse
der Entwicklung des Dieselpreisindex und des
Transportpreisindex, dass der  Einfluss  der
Entwicklungen auf dem  Transportmarkt die
Transportpreise im letzten Quartal starker beeinflusst
hat als die Dieselpreise.

Aus dem Vergleich des Preisindex mit dem Dieselindex

Fur den Dieselpreisindex wurden analog zu
den anderen Indizes in diesem Bericht ebenfalls
die Durchschnittswerte des Zeitraums Januar
2008 bis Juni 2008 als Basis festgelegt

(Index 100).

Die Kalkulation des Dieselindex basiert auf
den Dieselpreisen in Deutschland auf
www.benzinpreis.de.Wir gehen davon aus, dass
das sich aus diesen Zahlen ergebende
Indexmuster zum Zwecke dieses Reports flr
Europa reprasentativ ist.

im bisherigen Verlauf des Jahres 2010, I&sst sich schlie3en, dass die Dieselpreise in den ersten Monaten
zwar zum Anstieg der Preise beigetragen haben. Allerdings weicht das Preismuster, das seit Mai
verzeichnet wurde, eindeutig hiervon ab, da der Dieselpreis sank, wahrend die allgemeinen

Transportreisniveaus stiegen.

Abbildung 7: Preis- und Dieselpreisindex (Januar 2008 — Sept. 2010)
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Mehr Kenntnisse uber den Transportmarkt erwerben

Der Transport Market Monitor hat sich zum Ziel gesetzt, Logistikleitern wertvolle Einblicke in die
Transportpreisentwicklungen der letzten drei Monate zu geben. Die Definierung des Transportbudgets
2011 und das Problem der richtigen Sourcing-Strategie sind Fragen, mit denen sich Logistikmanager
momentan auseinandersetzen missen. Auch in lhrem Unternehmen konnen Sie sachbezogene
Entscheidungen auf Grundlage von Fakten féllen, wenn Sie in Ihrer Organisation die Kenntnisse des
Transportmarktes weiter ausbauen.

Marktkenntnisse helfen Ihrem Unternehmen dabei, Logistikoperationen zu optimieren, faktenbasierte
Entscheidungen zu treffen und fur Ihre Vertriebsabteilungen ein zuverlassigerer Partner zu werden,
indem Sie:

9 lhre Verhandlungsmacht ausbauen: besseres Verstandnis fur Preis- und Kostentreiber als Input fir
Verhandlungen mit Speditionen;

9 die Genauigkeit von Voraussagen erhthen: wissenschaftlich untermauerte Informationen und
Indikatoren, um eine genauere vierteljahrliche / jahrliche Transportbudgetplanung zu erstellen und
damit zuverlassige Informationen fir die Finanzplanung zu liefern;

1 Verhandlungen fur Logistik-Kontrakte verbessern: optimale Vertragstaktiken festlegen,. Information
Uber die zukinftige Entwicklung der Transportpreise hilft Logistikmanagern dabei zu entscheiden,
worlber Kontrakte abgeschlossen werden sollten und worlber nicht wann Kontrakte abgeschlossen
werden sollten sowie die Vertragsdauer und die Vertragsdetails (z. B. wie mit Preisentwicklungen
umgegangen werden soll);

9 die Sourcing-Strategie und die langfristige Logistikstrategie optimieren: Bereiche fiir mdgliche
Verbesserungen der Sourcing-Strategie (und allgemein der Logistik) beruhend auf Best Practices;

9 Optimierungspotential bei den Logistikkosten durch marktnahen, tagesaktuellen Frachteinkauf, und
daraus folgender Markttransparenz aufzeigen: mehr Information fiihrt zu mehr Wissen und tieferen
Einblicken in den Markt.

Solide Kenntnisse des Transportmarktes umfassen Informationen Uber alle Bereiche, welche Einfluss
auf die zukiinftige Entwicklung der Transportpreise haben. Auf Grundlage erwarteter Entwicklungen
sowohl der Markttreiber (z. B. Transportkapazitaten, Investitionen in LKWSs, Handelsvolumina) als
auch der Kostenreiber (z. B. Diesel, Lohnentwicklungen, rechtliche Entwicklungen) und der
Lieferantenbasis kann die Entwicklung der Transportpreise antizipiert werden.

Marktkenntnis stattet Sie nicht mit hellseherischen Fahigkeiten aus, hilft lhnen aber dabei, den Markt
besser zu verstehen und damit eine gewinnbringende Sourcing-Strategie zu entwickeln.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe 12
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Nachste Ausgabe

Diese Ausgabe zeigt fur das Q3 2010, verglichen mit Q2 2010, eine gedampfte Preisentwicklung. Beim
Vergleich der Preisindizes Monat fir Monat lagen die Preisschwankungen allerdings héher. Dieser
begrenzte Preissteigerungstrend im dritten Quartal ist in der vorherigen Ausgabe (Ausgabe 4) erwartet
worden. Ausgabe 6 erscheint im Februar 2011 und enthalt dann alle Zahlen fur das gesamte Jahr 2010,
die mit den durchschnittlichen Jahreszahlen 2008 — 2010 verglichen werden.

Uber den Transport Market Monitor

Der Transport Market Monitor zielt darauf ab, Logistikverantwortlichen und anderen Interessengruppen
Einblicke in die Entwicklung der Transportpreise und des Transportmarkts generell zu bieten. Es
handelt sich hierbei um eine gemeinsame Initiative von TRANSPOREON und Capgemini Consulting.

Die Indizes in diesem Monitor basieren auf der Logistikplattform TRANSPOREON, mit der Verlader
taglich ihren Transportbedarf ausschreiben und an ihre bevorzugten Transportpartner vergeben. Diese
Plattform erfasst ein jahrliches Transportvolumen von Uber 2 Milliarden Euro in allen europdischen
Lé&ndern. Die Informationen werden anonymisiert von Capgemini Consulting aus der Plattform erhoben
und analysiert. Das Ergebnis sind monatliche Indizes, die quartalsweise verdffentlicht werden.
Begleitend zur Veroffentlichung werden in jeder Ausgabe des Monitors ein oder mehrere Marktthemen
diskutiert und tiefgreifend analysiert.

TRANSPOREON und Capgemini Consulting unterstutzen Unternehmen darin, die richtige Strategie
zwischen festen und dynamischen Preisen zu finden. Weitere Marktinformationen tber Unternehmen
und ihre Dienstleistungen sind auf Anfrage verfiigbar.

Diese Publikation erscheint auf www.transportmarketmonitor.com. Weitere Informationen (ber die
Produkte und Dienstleistungen von TRANSPOREON und Capgemini erhalten Sie von den auf der
Ruckseite dieser Ausgabe genannten Kontaktpersonen.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe 13
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Uber Capgemini und TRANSPOREON

Uber Capgemini

Capgemini ist einer der weltweit filhrenden
Dienstleister fur Management- und IT-
Beratung, Technologie sowie Outsourcing. Das
Unternehmen  berdt Kunden bei der
Entwicklung und Umsetzung von
Wachstumsstrategien sowie dem Einsatz neuer
Technologien. Capgemini wendet dabei eine
neue Form der Zusammenarbeit an:
Col |l aborative Busi ne
Grundlage ist das weltweite Liefermodell
Rightshore®, das die besten Talente an
verschiedenen Standorten zu einem Team
vereint, das optimale Ldsungen fiir Kunden
plant und liefert. Capgemini beschéftigt in mehr
als 30 Landern derzeit iber 90.000 Mitarbeiter
und erzielte 2009 einen Umsatz von 8,4
Milliarden Euro.

Capgemini Consulting ist die fihrende
Beratung in  Strategie und  Business
Transformation der Capgemini  Gruppe.
Capgemini Consulting bietet Unternehmen und
Organisationen Beratung und Unterstiitzung
bei allen Geschéftsfragen, von der Entwicklung
innovativer Strategien bis hin zu deren
nachhaltiger Umsetzung. Uber 4.000 Strategie-
und Transformationsberater weltweit setzen
ihnre  Personlichkeit, Kompetenz und ihr
Commitment ein, um Menschen und
Organisationen auf dem Weg zu innovativen
Veranderungen zu begleiten.
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Uber TRANSPOREON

Die Logistikplattform TRANSPOREON vernetzt
Verlader aus Industrie und Handel mit
Speditionen, Fahrern und Warenempfangern
und optimiert und beschleunigt
Logistikprozesse. Nutzer der Plattform erhalten
Web-basierte SaaS-Lésungen (Software-as-a-
Service), wie elektronische  Transport-
Beauftragung, Zeitfenster-Management und
Sendungsverfolgung. Mit TRANSPOREON
kénnen Nutzer Versand- und Frachtkosten
senken und zugleich Wartezeiten wéahrend des
Be- und Entladens minimieren.

Aktuell sind mehr als 400 Verlader, mehr als
19.000 Speditionen und ber 54.000 Nutzer in
70 L&andern Uber die TRANSPOREON
Plattform miteinander vernetzt. Die Plattform
sowie Kundenservice & Support sind in 16
Sprachen verfligbar.

Betreiber der Logistikplattform
TRANSPOREON ist die internationale
TRANSPOREON Group. Weitere L&sungen
der Unternehmensgruppe sind die
Ausschreibungsplattform TICONTRACT sowie
die Handels-Logistikplattform MERCAREON.
Aktuell werden Frachtauftrage mit einem
Volumen von 6 Milliarden Euro mittels der
Lésungen der TRANSPOREON  Group
organisiert. Das Unternehmen ist an 13
Standorten in ganz Europa und den USA
vertreten.

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe
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Capgemini Consulting

Weitere Informationen fiir Benelux:
Erwin den Exter

Tel.: +31 6 502 43 667

E-Mail: erwin.den.exter@capgemini.com

www.capgeminiconsulting.nl

Weitere Informationen fur Deutschland
Schweiz:

Laurents A. Rupar

Tel.: +49 151 4025 2531

E-Mail: laurents.rupar@capgemini.com

www.de.capgemini.com

Weitere Informationen fir GB:

Steve Wilson

Tel.: +44 870 366 0236

E-Mail: steve.wilson@capgemini.com

www.uk.capgemini.com

Weitere Informationen fir Italien:
Roberto Brugnetti

Tel.: +39 02 414931

E-Mail: roberto.brugnetti@capgemini.com

www.it.capgemini.com

Weitere Informationen fir Osterreich:
Laurents A. Rupar

Tel.: +49 151 4025 2531

E-Mail: laurents.rupar@capgemini.com

www.de.capgemini.com

Weitere Informationen fiir Frankreich:
Uber: Erwin den Exter

Tel.: +31 6 502 43 667

E-Mail: erwin.den.exter@capgemini.com

www.de.capgemini.com

Weitere Informationen fiir Skandinavien:
Kristoffer Arvidsson

Tel.: +46 70 5305849

E-Mail: kristoffer.arvidsson@capgemini.com

www.capgeminiconsulting.com
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TRANSPOREON

Weitere Informationen fiir Benelux:
Michel Haenen

Tel.: +31 6 123 95 308

E-Mail: haenen@transporeon.com

Weitere Informationen flr Deutschland
Schweiz:

Volkert Gasche

Tel.: +49 4101 8316761

E-Mail: gasche@transporeon.com

Weitere Informationen fiir GB:
Charlie Pesti

Tel.: +44 (0) 785 094 11 70
E-Mail: pesti@transporeon.com

Weitere Informationen fiir Italien:
Roberto Ostili

Tel.: +39 050 552168

E-mail: ostili@transporeon.com

Weitere Informationen firr Osterreich:
Alexander Sollman

Tel.: + 43 (0) 664 5447 966

E-Mail: sollman@transporeon.com

Weitere Informationen fiir Frankreich:
Stéphanie Koerwer-Italiano

Tel.: +33 (0) 1 39 21 97 28

E-Mail: koerwer@transporeon.com

Weitere Informationen fiir Skandinavien:
Volkert Gasche

Tel.: + 49 4101 8316761

E-Mail: gasche@transporeon.com

Weitere Informationen fiir Polen:
MichagKrzysik

Tel.: + 48 (0) 12/ 631 20 85
E-Mail: krzysik@transporeon.com

www.transporeon.com

TMM-Team:

Capgemini Consulting: Rachida Bouzidi (NL), Janine Roes (NL), Martijn Gommers (NL), Hugo Haarman (NL),
Richard Conway (GB), Laurents A. Rupar (DE), Erwin den Exter (NL).

TRANSPOREON: Peter Forster (DE), Michel Haenen (NL), Sandy Buch (DE), Mathias Edel (DE).

Capgemini Consulting ist die globale Strategie- und Transformationsberatung der Capgemini Gruppe
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