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Materiağy poufne i zastrzeŨone 

Otrzymanie tego dokumentu oznacza zobowiŃzanie do zachowania poufnoŜci jego treŜci. Niniejszy dokument oraz wszelkie 
zawarte w nim informacje sŃ wğasnoŜciŃ Capgemini Consulting i TRANSPOREON. 

ŧadna czňŜĺ niniejszego dokumentu nie moŨe byĺ powielana ani przekazywana bez wczeŜniejszej, pisemnej zgody Capgemini 

i TRANSPOREON, z wyğŃczeniem kopii wykonywanych i przekazywanych wewnŃtrz firmy klienta w celu oceny treŜci 
dokumentu. 

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie uwaŨane sŃ za informacje poufne i objňte sŃ tajemnicŃ, a ich ujawnienie 

mogğoby byĺ dla konkurencji oraz sprzedawc·w, oferujŃcych podobne usğugi, Ŧr·dğem znaczŃcych korzyŜci. Niniejsze 

materiağy zawierajŃ informacje na temat wiedzy, metodologii i koncepcji pozyskane w drodze dziağaŒ badawczych i 

rozwojowych, prowadzonych przez Capgemini Consulting i TRANSPOREON. W Ũadnym wypadku niniejszy dokument ani 

jego kopie lub nadkomplety nie mogŃ byĺ powielane w celu ich wprowadzenia do obiegu zewnňtrznego bez wczeŜniejszej 
pisemnej zgody Capgemini Consulting i TRANSPOREON. 

W zwiŃzku z tym, Capgemini Consulting i TRANSPOREON uwaŨajŃ, Ũe ujawnianie informacji zawartych w niniejszym 

dokumencie dla cel·w innych niŨ ocena jego treŜci, bňdŃcej podstawŃ cel·w zakğadanych przez kierownictwo w odniesieniu do 

produkt·w wewnňtrznych, jest zabronione, a zawarte w niniejszym dokumencie informacje nie podlegajŃ ujawnieniu na mocy 

amerykaŒskiej ustawy o dostňpie do informacji (FOIA). Klient moŨe zatrzymaĺ i wykorzystywaĺ niniejszy dokument i 

dostarczone wraz z nim materiağy wyğŃcznie na potrzeby wewnňtrzne. 

© Capgemini/TRANSPOREON 2011 
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Niniejszy raport jest siódmym 

wydaniem magazynu Transport 

Market Monitor. KaŨde 

publikowane co kwartağ wydanie 

przedstawiaĺ bňdzie zmiany, jakie 

zaszğy w ciŃgu ostatnich trzech 

miesiňcy i zawieraĺ bňdzie analizy 

innych tematów zwiŃzanych z 

transportem. 

Wszystkie wskaŦniki przedstawione 

w niniejszym raporcie pochodzŃ z 

platformy logistycznej 

TRANSPOREON, kt·ra w ciŃgu 

roku obsğuguje przewozy (r·Ũne 

rodzaje samochod·w, gğ·wnie FTL 

i LTL) o wartoŜci ponad 2 

miliard·w ú na terenie wszystkich 

krajów europejskich. TMM bazuje 

na anonimowych danych pobranych 

z platformy, kt·re sŃ nastňpnie 

analizowane przez Capgemini 

Consulting. 

 

 
Dane liczbowe przedstawione w 

magazynie Transport Market 

Monitor siňgajŃ stycznia 2008 - 

najwczeŜniejszego punktu pomiaru 

wskaŦnik·w. Dla wszystkich 

wskaŦnik·w za podstawň 

por·wnania (wskaŦnik 100) 

przyjňto Ŝrednie dane liczbowe z 

p·ğrocznego okresu pomiňdzy 

styczniem a czerwcem 2008 roku. 

Spadek cen w pierwszym kwartale, mimo wyŨszych cen 
paliwa 
 
Jest to siódme wydanie magazynu Transport Market Monitor. W 

tym wydaniu zaprezentowano zmiany europejskich stawek w 

transporcie drogowym oraz najnowsze dane liczbowe, w tym te 

z pierwszego kwartağu 2011 roku.  

¶ W por·wnaniu ze wskaŦnikiem cen w IV kw. 2010 r. 
(wskaŦnik 102,1), wskaŦnik cen w I kw. 2011 r. spadğ o 

5,6% (wskaŦnik 96,4). 

¶ W por·wnaniu z ubiegğorocznym poziomem wskaŦnik·w, I 

kw. 2010 r. (wskaŦnik 88,9), wskaŦnik cen wzr·sğ o 8,4%. 

¶ Spadek cen w I kw. 2011 r. moŨe wydawaĺ siň znaczny, ze 
wzglňdu na duŨy wzrost cen oleju napňdowego: wskaŦnik 

cen oleju napňdowego wzr·sğ w I kw. 2011 r. o 5,6% w 

porównaniu z IV kw. 2010 r. 

¶ Spadek cen transportu, pomimo wyŨszych koszt·w, 

wyraŦnie potwierdza wpğyw dostňpnych na rynku 

moŨliwoŜci przewozowych na ceny transportu: wskaŦnik 

moŨliwoŜci przewozowych wzr·sğ o 36,3% w I kw. 2011 r. 

(wskaŦnik 101,6) w por·wnaniu z IV kw. 2010 r. (wskaŦnik 

74,5). 

¶ Spadek cen w I kwartale jest zjawiskiem sezonowym, które 

obserwowaliŜmy takŨe w ubiegğych latach (np. minus 6,2% 

miňdzy IV kw. 2009 r. a I kw. 2010 r.). Sytuacja taka 

spowodowana jest stosunkowo niŨszym zapotrzebowaniem 

na transport w I kw. 

¶ Przewiduje siň wzrost wskaŦnika cen w kolejnych 

kwartağach 2011 r. Trend taki obserwowaliŜmy takŨe w 

ostatnich latach, a jego gğ·wnŃ przyczynŃ jest wiňksze 

zapotrzebowanie na usğugi transportowe. PotwierdzajŃ to 

prognozy gospodarcze i przewidywany wzrost kosztów 

transportu. 

¶ Zarówno dynamika rynku, jak i prognozowany wzrost 

koszt·w transportu potwierdzajŃ potrzebň dokğadnego 

monitorowania zmian cen transportu w celu unikniňcia 

nieoczekiwanego, negatywnego wpğywu, jaki zmiany te mogğyby mieĺ na wyniki firmy. 

 

Takie sŃ wnioski wydawanego przez TRANSPOREON i Capgemini Consulting kwartalnika Transport 

Market Monitor, kt·rego celem jest Ŝledzenie dynamiki rynku transportowego.  
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WskaŦnik cen obliczany jest 

poprzez porównywanie zmian 

Ŝredniej ceny za kilometr w 

danym czasie. 

WskaŦnik moŨliwoŜci 

przewozowych to stosunek 

miňdzy popytem cağkowitym a 

moŨliwoŜciami 

przewozowymi. WskaŦnik 

moŨliwoŜci obliczany jest 

przez por·wnywanie Ŝredniej 

liczby ofert bňdŃcych 

odpowiedziŃ na zlecenie 

transportu w danym czasie.  

 

Ceny spadğy w I kwartale, ale sŃ o 8,4% wyŨsze od cen w I 
kwartale ubiegğego roku 

W tej czňŜci magazynu Transport Market Monitor przedstawiamy 

kwartalne zmiany wskaŦnik·w cen i moŨliwoŜci, w okresie od 2008 

roku do I kw. 2011 r.   

WskaŦnik cen (ilustracja 1) spadğ o 5,6% w I kw. 2011 r. (wskaŦnik 

96,4), w por·wnaniu ze wskaŦnikiem cen w IV kw. 2010 r. 

(wskaŦnik 102,1). Jednak w por·wnaniu z ubiegğorocznym 

poziomem wskaŦnika, I kw. 2010 r. (wskaŦnik 88,9), wskaŦnik cen 

wzr·sğ o 8,4%. 

Spadek cen miňdzy IV kw. 2010 r. a I kw. 2011 r. jest zjawiskiem 

sezonowym, kt·re obserwowane byğo r·wnieŨ w ubiegğych latach 

(np. minus 6,2% miňdzy IV kw. 2009 r. a I kw. 2010 r.). 

Spowodowane jest to stosunkowo niskim zapotrzebowaniem na 

usğugi transportowe w I kw. IloŜĺ przewiezionych towar·w jest 

niŨsza z uwagi na zmiany sezonowe w r·Ũnych branŨach. 

Przykğadowo, w przypadku towar·w konsumenckich IV kwartağ jest 

sezonem wyraŦnie wysokim, po kt·rym w pierwszym kwartale nastňpuje spadek wolumen·w. Okres 

zimowy wpğywa r·wnieŨ na wielkoŜĺ przewoŨonych towar·w w innych branŨach, np. w branŨy 

budowlanej. Mniejsze zapotrzebowanie na transport zwiňksza moŨliwoŜci przewozowe i skutkuje 

spadkiem cen.  

Spadek cen w I kw. 2011 roku moŨe wydawaĺ siň znaczŃcy ze wzglňdu na duŨy wzrost cen oleju 

napňdowego (wskaŦnik cen oleju napňdowego wzr·sğ w I kw. 2011 r. o 5,6% w por·wnaniu z IV kw. 

2010 r.). WyraŦnie wskazuje to na rolň, jakŃ odegrağ wzrost moŨliwoŜci przewozowych: wskaŦnik 

moŨliwoŜci przewozowych wzr·sğ w I kw. 2011 r. o 36,3% (wskaŦnik 101,6), w por·wnaniu z IV kw. 

2010 r. (wskaŦnik 74,5). 
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Ilustracja 1: WskaŦnik cen i moŨliwoŜci, wyniki kwartalne (I kw. 2008 ï I 

kw. 2011) 

 

Przewiduje siň wzrost wskaŦnika cen w kolejnych kwartağach 2011 r. Jest to trend strukturalny, kt·ry 

obserwowaliŜmy r·wnieŨ w 2009 i 2010 roku. Trend ten potwierdzajŃ doŜĺ pozytywne prognozy 

ekonomiczne oraz obawa przed wyŨszymi kosztami (spowodowana gğ·wnie przewidywanym 

podwyŨszeniem cen ropy naftowej). Marzec 2011 juŨ teraz wskazuje na rosnŃcy trend (patrz: kolejny 

akapit). 
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RóŨnice we wskaŦnikach cen i moŨliwoŜciach przewozowych 
zmniejszajŃ siň 

W tej czňŜci magazynu Transport Market Monitor przedstawione zostağy miesiňczne zmiany 

wskaŦnik·w cen i moŨliwoŜci, obserwowane w ciŃgu ostatnich 12 miesiňcy. Wedğug analizy I kwartağu 

2011 r. (ilustracja 2), w styczniu i lutym nastŃpiğ wyraŦny spadek cen, natomiast marzec okazağ siň 

okresem oŨywienia. WskaŦnik moŨliwoŜci transportowych ksztağtowağ siň w zupeğnie odwrotny spos·b 

i w lutym 2011 r. osiŃgnŃğ najwyŨszy poziom (wskaŦnik 111,0). 

W ciŃgu ostatnich 12 miesiňcy wskaŦnik cen zmieniağ siň, zarysowujŃc dynamiczny schemat 

ksztağtowania siň cen transportu. NajwyŨszy wskaŦnik cen odnotowano w lipcu 2010 r. (wskaŦnik 

104,3), a najniŨszy w lutym 2011 r. (wskaŦnik 94,6). WskaŦnik moŨliwoŜci przewozowych byğ 

najniŨszy w maju 2010 r. (wskaŦnik 60,7). Byğa to najniŨsza wartoŜĺ, jakŃ odnotowano w historii 

istnienia tego raportu. Od tego momentu dostňpne moŨliwoŜci przewozowe wzrastağy.  

Ilustracja 2: Miesiňczne wskaŦniki cen i moŨliwoŜci (kwiecieŒ 2010 ï marzec 

2011) 

 

Ilustracja 3 (na nastňpnej stronie) to por·wnanie miesiňcznych zmian wskaŦnika cen w ciŃgu ostatnich 

12 miesiňcy z tym samym okresem roku ubiegğego. WskaŦnik cen stale utrzymywağ siň powyŨej 

poziomów z ubiegğego roku: ceny byğy Ŝrednio o 8,3% wyŨsze w por·wnaniu z rokiem ubiegğym. Od 

maja do lipca 2010 r. r·Ũnica ta byğa wyŨsza (okoğo 12%) w por·wnaniu z innymi miesiŃcami. Od 

grudnia 2010 r. r·Ũnica we wskaŦniku cen zmniejsza siň w por·wnaniu z ubiegğym rokiem. 

Zmiany wskaŦnika cen w ciŃgu dw·ch, nastňpujŃcych po sobie lat, byğy por·wnywalne i 

charakteryzowağy siň podobnym, sezonowym przebiegiem. Og·lnie rzecz biorŃc, wskaŦnik cen obniŨa 

siň od stycznia do lutego. Po tym okresie wskaŦnik cen wzrasta aŨ do paŦdziernika, spada w listopadzie, 

ale w grudniu ponownie zaczyna rosnŃĺ.  

Jak moŨna byğo zauwaŨyĺ w poprzednich wydaniach magazynu Transport Market Monitor, w sierpniu 

obserwowaliŜmy inny schemat, por·wnujŃc rok 2009 z 2010. Podczas gdy latem 2009 roku 

odnotowywano stağy wzrost cen, latem 2010 roku ceny spadağy. Zwykle w okresie letnim zwiňkszajŃ siň 

dostňpne moŨliwoŜci transportowe, przyczyniajŃc siň do obniŨenia cen. W roku 2009 sytuacja rysowağa 

siň inaczej, prawdopodobnie ze wzglňdu na oŨywienie gospodarcze i zwiňkszajŃcŃ siň presjň na 

dostňpne moŨliwoŜci przewozowe w tym okresie. 
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Ilustracja 3: Por·wnanie wskaŦnika cen, wyniki miesiňcznie (kwiecieŒ 2009 ï 

marzec 2011) 

 

Ilustracja 4 (na nastňpnej stronie) przedstawia por·wnanie miesiňcznych zmian wskaŦnika moŨliwoŜci 

przewozowych w ciŃgu ostatnich 12 miesiňcy w por·wnaniu z tym samym okresem roku ubiegğego. W 

ciŃgu ostatnich 12 miesiňcy wskaŦnik moŨliwoŜci ksztağtowağ siň na poziomie niŨszym, niŨ wskaŦnik 

moŨliwoŜci w roku ubiegğym, za wyjŃtkiem marca 2011.  

Przez ostatnie 12 miesiňcy najwiňksza r·Ũnica we wskaŦniku moŨliwoŜci przewozowych, w 

por·wnaniu ze wskaŦnikiem moŨliwoŜci w roku ubiegğym, odnotowana zostağa w okresie od kwietnia 

do lipca 2010 r. (maksymalnŃ r·Ũnicň, w wysokoŜci 54,5 punkt·w wskaŦnikowych, odnotowano w 

maju). WyraŦnie widaĺ tutaj duŨŃ presjň na dostňpne moŨliwoŜci przewozowe w tym okresie. R·Ũnica 

ta zmniejszyğa siň w kolejnych miesiŃcach.  
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Ilustracja 4: Por·wnanie wskaŦnik·w moŨliwoŜci przewozowych, wyniki 

miesiňczne (kwiecieŒ 2009 ï marzec 2011) 
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Informacje o sytuacji w branŨy 

Og·lna dynamika dotyczy wszystkich branŨ, ale trendy mogŃ r·Ũniĺ 

siň i byĺ silniejsze lub sğabsze w poszczeg·lnych gağňziach 

przemysğu. Analiza wskaŦnika cen dokonana w zaleŨnoŜci od 

sektora  przemysğu wskazuje te r·Ũnice, przedstawione graficznie na 

ilustracji 5 (na nastňpnej stronie). 

W przypadku branŨy materiağ·w budowlanych odnotowano 

mniejszy spadek niŨ w przypadku innych rodzaj·w przemysğu, ale w 

IV kw. ubiegğego roku ceny zaczňğy spadaĺ, podczas gdy w innych 

branŨach ceny wciŃŨ rosğy. W branŨy papierowej i drewnianej  

sytuacja ksztağtowağa siň podobnie jak zmiany og·lnego wskaŦnika 

cen w I kw. 2011 r. 

  

 

Ilustracja 5: WskaŦnik cen dla r·Ũnych branŨ (I kw. 2008 ï I kw. 2011) 
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RóŨnice cen wŜród ofert wzrosğy do 19,4% 

W tej czňŜci magazynu omawiamy dynamikň transportu, analizujŃc r·Ũnicň pomiňdzy najwyŨszŃ a 

najniŨszŃ ŜredniŃ cenŃ oferowanŃ za zam·wienie przewozowe. Ilustracja 6 przedstawia r·Ũnice cen 

miňdzy ofertami, a takŨe zmianň wskaŦnika moŨliwoŜci przewozowych. W sytuacji, gdy wskaŦnik 

moŨliwoŜci wzrasta, roŜnie takŨe poziom rywalizacji, wyraŦnie wpğywajŃc na r·Ũnice w cenach miňdzy 

ofertami.  

Ilustracja 6: WskaŦnik moŨliwoŜci przewozowych a r·Ũnice w cenach (I kw. 

2008 ï I kw. 2011) 

  

Zgodnie z wyraŦnym wzrostem dostňpnych moŨliwoŜci transportowych, r·Ũnice cen pomiňdzy 

najwyŨszŃ a najniŨszŃ oferowanŃ cenŃ wzrosğy z  15,7% w IV kw. 2010 r. do 19,4% w I kw. 2011 r. Jest 

to Ŝrednia wartoŜĺ r·Ũnicy cen. Og·lnie m·wiŃc, im wiňkszy dystans do przejechania, tym wiňksze 

r·Ũnice cen (patrz: TMM, wydanie 1.) 
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WskaŦnik cen oleju napňdowego wzrasta do najwyŨszego poziomu 
od 2008 r. 

W tej czňŜci magazynu wskaŦnik cen por·wnany zostağ 

ze wskaŦnikiem cen oleju napňdowego (patrz: ilustracja 

7). Og·lnie rzecz biorŃc istnieje bezpoŜredni zwiŃzek 

pomiňdzy cenŃ oleju napňdowego a wskaŦnikiem 

cenowym. To jednoznacznie wskazuje na wpğyw cen 

oleju napňdowego na koszty transportu a co za tym 

idzie na jego ceny. W I kw. 2011 r. odnotowaliŜmy 

wzrost cen oleju napňdowego (5,6%, w por·wnaniu z 

IV kw. 2010 r.) oraz wyraŦny spadek cen transportu (-

5,6%). Wzrost cen bňdŃcy skutkiem wyŨszych cen oleju 

napňdowego r·wnowaŨony jest spadkiem cen, 

wynikajŃcym z wyŨszych moŨliwoŜci przewozowych, 

na co wskazuje wzrost wskaŦnika moŨliwoŜci (36,3% w 

porównaniu z IV kw. 2010 r).  

Za wyjŃtkiem III kw. 2010 r. ceny oleju napňdowego 

wzrastağy od I kw. 2009 r. W I kw. 2011 r. wskaŦnik cen diesla wzr·sğ o 5,6% w por·wnaniu z IV kw. 

2010 r. i osiŃgnŃğ wartoŜĺ 99,0. Jest to najwyŨszy, odnotowany od 2008 roku wskaŦnik cen oleju 

napňdowego. 

W celu okreŜlenia wskaŦnika cen oleju 

napňdowego, jako punkt odniesienia przyjňto 

Ŝrednie dane liczbowe z 6-miesiňcznego 

okresu pomiňdzy styczniem a czerwcem 2008 

r. (wskaŦnik 100), podobnie jak w przypadku 

innych wskaŦnik·w wykorzystanych w 

niniejszym raporcie. 

WskaŦnik cen diesla obliczony zostağ na 

podstawie danych na temat cen oleju 

napňdowego w Niemczech, pozyskanych ze 

strony www.benzinpreis.de. Dla celów 

raportu zağoŨyliŜmy, Ũe schemat wskaŦnik·w 

oparty na powyŨszych danych liczbowych jest 

reprezentatywny dla Europy. 
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Ilustracja 7: WskaŦnik cen i wskaŦnik cen oleju napňdowego (I kw. 2008 ï I 

kw. 2011) 

 
 
W okresie pogorszenia koniunktury gospodarczej, od lipca 2008 roku, cena oleju napňdowego spadağa 

przez 7 miesiňcy z rzňdu o prawie 30%, osiŃgajŃc najniŨszy poziom wskaŦnika 76,0 w I kw. 2009 roku. 

AnalizujŃc Ŝrednie roczne ceny oleju napňdowego (ilustracja 8), odnotowaliŜmy 16,1% spadek 

wskaŦnika cen diesla miňdzy 2009 a 2008 rokiem, po kt·rym nastŃpiğ 12,5% wzrost miňdzy rokiem 

2010 a 2009. W I kw. 2011 r. wskaŦnik cen oleju napňdowego byğ juŨ o 10,5% wyŨszy w por·wnaniu 

ze ŜredniŃ dla roku 2010. 

Koszty paliwa sŃ, obok wynagrodzenia dla kierowc·w, jednym z najwaŨniejszych element·w 

decydujŃcych o kosztach transportu (kt·re nie sŃ r·wnoznaczne ze stawkami transportowymi). Wedğug 

Ŝredniej europejskiej, ceny paliw odpowiadajŃ za okoğo 25%
1
 cağkowitych koszt·w transportu. WartoŜĺ 

ta r·Ũni siň w zaleŨnoŜci od regionu i rodzaju transportu. Oznacza to, Ũe jeŨeli wszystkie inne czynniki 

pozostağyby niezmienione, kaŨdy 10% wzrost ceny oleju napňdowego spowodowağby okoğo 2,5% 

wzrost og·lnych stawek transportowych. Ze wzglňdu na przewidywany wzrost cen diesla w najbliŨszym 

czasie, rezultatem bňdzie wzrost cen transportu. 

                                                      
1 ťr·dğo: Capgemini Consulting 2011 
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Ilustracja 8: WskaŦnik cen oleju napňdowego (styczeŒ 2008 ï marzec 2011) 

 

Poza takimi czynnikami determinujŃcymi koszty, jak ceny oleju napňdowego i siğy roboczej, innym 
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obserwowaliŜmy spadek cen transportu przy wyraŦnym wzroŜcie cen oleju napňdowego. Zar·wno 

dynamika rynku, jak i przewidywany wzrost koszt·w transportu, podkreŜlajŃ koniecznoŜĺ bacznego 

monitorowania zmian cen transportu, w celu zapobieŨenia nieprzewidzianemu, negatywnemu 
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Kolejne wydanie 

W tym wydaniu magazynu przedstawiliŜmy informacje o zmianach cen i moŨliwoŜci przewozowych, 

siňgajŃce poczŃtk·w istnienia kwartalnika Transport Market Monitor, to znaczy roku 2008. 

Przedstawiony zostağ zarys spadk·w cen w I kw. 2011 w por·wnaniu z IV kw. 2010 r. oraz wzrost cen 

w por·wnaniu z tym samym okresem roku ubiegğego. Ponadto dokğadniej przyjrzeliŜmy siň zmianom 

cen oleju napňdowego. Kolejne, 8. wydanie przedstawiaĺ bňdzie dane liczbowe za II kw. 2011 r. čsmy 

numer naszego kwartalnika opublikowany zostanie w sierpniu 2011 r.   

 

O magazynie Transport Market Monitor 

Transport Market Monitor to ukazujŃca siň kwartalnie publikacja, kt·rej celem jest przedstawienie 

dynamiki  rynku transportowego w Europie. Jest to wspólna inicjatywa TRANSPOREON oraz 

Capgemini Cosulting. Analiza TMM bazuje na anonimowych danych pobranych z platformy 

TRANSPOREON,  poprzez kt·rŃ firmy zağadowcze  upubliczniajŃ aktualne kursy oraz przydzielajŃ je 

wybranym przewoŦnikom. We wszystkich krajach europejskich wartoŜĺ ğadunk·w transportowych  

przydzielanych przez platformň siňga rocznie 2 miliard·w euro. 

Analiza uwzglňdnienia tendencje cenowe w transporcie, obecny poziom cen, objňtoŜĺ ğadunkowŃ 

realizowanych kurs·w oraz prognozy na przyszğoŜĺ. 

TRANSPOREON i Capgemini Consulting wspierajŃ przedsiňbiorstwa w znalezieniu wğaŜciwej strategii 

przydzielania transportu na podstawie stağych i dynamicznych kontrakt·w. Dodatkowe informacje 

dotyczŃce przemysğu, branŨ, region·w czy miňdzynarodowego transportu sa dostňpne na PaŒstwa 

Ũyczenie. 

 

Niniejszy raport dostňpny jest na stronie www.transportmarketmonitor.com. Wiňcej informacji o 

produktach platformy TRANSPOREON i firmy Capgemini Consulting otrzymaĺ moŨna pod numerami 

telefonów i adresami e-mailowymi, kt·re znajdŃ PaŒstwo na ostatniej stronie raportu.  
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O Capgemini i TRANSPOREON 

 

 
O Capgemini 

Capgemini to jedna z największych firm 
konsultingowych na świecie, lider w 
świadczeniu zintegrowanych usług doradczych, 
informatycznych i outsourcingowych.Firma 
Capgemini oferuje wiedzę ekspercką oraz 
zapewnia osiągnięcie najlepszych wyników 
dzięki zastosowaniu unikalnego sposobu pracy 
jakim jest Collaborative Business 
Experience™. Grupa działa w oparciu o 
globalny model obsługi Rightshore

®
, którego 

celem jest zapewnienie właściwej równowagi w 
wykorzystaniu największych talentów z różnych 
lokalizacji, współpracujących jako jeden zespół 
w celu tworzenia i dostarczania klientowi 
optymalnych rozwiązań. Działająca w ponad 40 
krajach firma Capgemini odnotowała globalne 
dochody za rok 2010 w wysokości 8,7 miliarda 
euro i zatrudnia 112 000 osób na całym 
świecie. Więcej informacji znaleźć można na 
stronie www.capgemini.com.  

 

Firma Capgemini Consulting jest częścią 

grupy Capgemini, zajmującą się globalnym 
doradztwem strategiczno-organizacyjnym. 
Specjalizuje się w doradzaniu firmom i 
wspieraniu ich w procesie transformacji, od 
opracowania innowacyjnej strategii aż po jej 
wdrożenie, przy stałej koncentracji na 
zrównoważonych wynikach. Capgemini 
Consulting oferuje największym firmom i 
rządom świeże podejście do organizacji, z 
wykorzystaniem innowacyjnych metod, 
technologii i umiejętności ponad 4 000 
konsultantów na całym świecie. Więcej 
informacji znaleźć można na stronie 
www.capgeminiconsulting.nl 

  

  

 

O TRANSPOREON 

TRANSPOREON to platforma logistyczna, 
która łączy zleceniodawców  z firm 
przemysłowych i handlowych z przewoźnikami, 
kierowcami i odbiorcami, a także optymalizuje i 
przyspiesza procesy logistyczne. 
TRANSPOREON oferuje swoim klientom 
rozwiązania w formie oprogramowania jako 
usługi (SaaS) służące do zlecania transportu, 
zarządzania oknami czasowymi czy 
śledzeniem przesyłki;   TRANSPOREON 
umożliwia redukcję kosztów transportu oraz 
zminimalizowanie czasu oczekiwania podczas 
załadunku i rozładunku. 

Obecnie platforma TRANSPOREON łączy 
ponad 400 załadowców, ponad 20 000 
przewoźników i ponad 54 000 użytkowników z 
70 krajów. Platforma, tak jak obsługa klienta, 
dostępna jest w 16 językach. 

Międzynarodowa Grupa TRANSPOREON 
udostępnia swoim klientom trzy platformy: 
TRANSPOREON – platformę logistyczną, 
TICONTRACT – platformę przetargową oraz 
MERCAREON – handlową platformę 
logistyczną. Na chwilę obecną z 
wykorzystaniem rozwiązań grupy 
TRANSPOREON organizowane są 
zamówienia transportowe o wartości 6 
miliardów euro. Firma ma 16 siedzib w Europie 
i Stanach Zjednoczonych. 

http://www.capgemini.com/
http://www.capgeminiconsulting.nl/
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Capgemini Consulting 

 
Aby uzyskać więcej informacji, proszę 
skontaktować się z właściwym oddziałem: 
 
Beneluks: 
Erwin den Exter 

Tel: +31 6 502 43 667 
E-mail: erwin.den.exter@capgemini.com 

 
Niemcy/Szwajcaria: 
Hendrik Mueller 

Tel: +49 151 4025 1707 
E-mail: hendrik.mueller@capgemini.com 

 
Wielka Brytania: 
Steve Wilson  

Tel: +44 870 366 0236 
E-mail: steve.wilson@capgemini.com 

 
Włochy: 
Roberto Brugnetti 

Tel: +39 02 414931 
E-mail: roberto.brugnetti@capgemini.com 

 
Austria: 
Hendrik Mueller 

Tel: +49 151 4025 1707 
E-mail: hendrik.mueller@capgemini.com 

 
Francja: 
Stéphane Ghioldi  

Tel: +33 060 7714687 
E-mail: stephane.ghioldi@capgemini.com 

 
Kraje nordyckie: 
Kristoffer Arvidsson 

Tel: +46 70 5305849 
E-mail: kirstoffer.arvidsson@capgemini.com 

 
Polska: 
Via: Erwin den Exter 

Tel: +31 6 502 43 667 
E-mail: erwin.den.exter@capgemini.com 
 
www.capgeminiconsulting.com 

  

 

 

TRANSPOREON 

 
Aby uzyskać więcej informacji, proszę 
skontaktować się z właściwym oddziałem: 
 
Beneluks: 
Michel Haenen 

Tel: +31 6 123 95 308 
E-mail: haenen@transporeon.com 

 
Niemcy/Szwajcaria: 
Volkert Gasche 

Tel: +49 4101 8316761 
E-mail: gasche@transporeon.com 

 
Wielka Brytania: 
Charlie Pesti  

Tel: +44 (0) 785 094 11 70 
E-mail: pesti@transporeon.com   

 
Włochy: 
Roberto Ostili 

Tel: +39 050 552168 
E-mail: ostili@transporeon.com   

 
Austria: 
Armin Musija 

Tel: + 43 (0) 664 1966 542  
E-mail: musija@transporeon.com   

 
Francja: 
Jean Arnaud 

Tel: +33(0) 6 27 47 71 46 
E-mail: arnaud@transporeon.com   

 
Kraje nordyckie: 
Volkert Gasche 

Tel: + 49 4101 8316761 
E-mail: gasche@transporeon.com 

 

Polska: 
Michağ Krzysik 

Tel: + 48 (0) 12 / 631 20 85 
E-mail: krzysik@transporeon.com 
 
www.transporeon.com 

 

Zespół TMM:  

Capgemini Consulting: Janine Roes (NL), Martijn Gommers (NL), Richard Conway (GB), Hendrik Mueller (DE), Erwin den Exter 
(NL). 

TRANSPOREON: Peter Förster (DE), Michel Haenen (NL), Sandy Buch (DE), Mathias Edel (DE).
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